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Corona schrankt nach wie vor die ganze Welt ein

Globale wochentliche Corona-Neuinfektionen stnd2s. apri 2021
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https://covid19.who.int/

Als Folge brach unter anderem der globale Tourismus ein %

Internationale Ankiinfte von Touristen 2020 versus Vorjahr
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https://www.unwto.org/international-tourism-and-covid-19
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Source: GfK Market Intelligence: POS Tracking, Panelmarket, International coverage excl. North America
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Vor allem IT & SDA,
aber auch Elekrogroldgerate mit hoherer Nachfrage

SDA: Small Domestic Appliances, MDA: Major Domestic Appliances © GfK 5



Auch in Deutschland sind es Klichengerate und
Hamsterkaufe bei Kuhl- und vor allem Gefriergeraten

Nachfrage nach Kiichengeraten deutlich gestiegen - 2019 vs. 2020
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Designorientierte, grolsvolumige Kuhlgerate im Trend 5

Umsatzwachstum 2020 in % gegenliber dem Vorjahr
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Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking | Deutschland | ElektrogroRgerdte (MDA)
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Gesundheit verstarkt im Fokus der Konsumenten 5
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Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking | Deutschland | ElektrogroBgeriate (MDA)
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Klche - der Mittelpunkt des Wohnens 5

Umsatzentwicklung Kiichenmobel im Zeitverlauf
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Quelle: GfK Market Intelligence POS Tracking | Deutschland | Kiichenmobel (exkl. Mitnahme-/ SB)
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Grofser Sprung beim Onlinehandel

Umsatzanteil des Onlinehandels bei Elektrogrof3geraten in %
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Source: GfK Market Intelligence: POS Tracking, International coverage (excl. North America), Sales Value USD, Value Growth % Year-on-Year
Global MDA Market: Cooling, Washing, Cooking, Dishwashers, Bl Hobs, Freezers, Tumble Dryers, Hoods, Microwaves
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Nachhaltigkelt spielt
fUr eine steigende

® Anzahl an
Konsumenten eine
wichtige Rollle.




Neues Energielabel sorgt fur mehr Transparenz  [g3%

Chance fur hochwertige, effiziente Gerate
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Covid fuhrt auch 2021 zum Fokus aufs Zuhause 4%

= Global zweistelliges Aufschwung im internationalen Tourismus wird eher 2022 erwartet
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Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking. World Tourism Organization Jan 2021 Survey: when do you expect a rebound in international tourism in your country?
23-Mar-21 © GfK 15
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Danke fur Ihre )
Aufmerksamkelt und bleiben
Sie gesund.
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