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Corona führt auch 2021 weltweit zu hoher 
Nachfrage nach Technik für zu Hause 

Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking; Global ohne Nordamerika, Umsatzwachstum (USD) in % 2021 vs 2020
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Information technologies

+14%

Small domestic appliances

+7%

Consumer electronics 

+5%

Major domestic
appliances incl. aircon

+12%

Office

+4%

Photo

+10%

Telecom

+14%

Wachstum
2020/2021

+12%
Umsatz in US$

(+1% in Stück)



© GfK

Bestimmte Kategorien in 2021 deutlich über Vor-
Corona-Niveau. Home Office weiterhin als Chance.

3

65%
stimmen der Aussage zu

+15%
growth in 

Jan – Dec 2021 vs 
Jan – Dec 2019

“Ich würde gerne 1-4 Mal 
pro Woche von zu Hause 
aus arbeiten.”

Entertainment &
health

Eat
at home

Work & 
study at home

Clean 
at home

Core wearables

Gaming mice Built-in hobs

Hot bev. makers

Notebooks

Mediatablets

Vacuum cleaner

Dishwashers

+74%

+79%
+42%

+32%

+51%

+43%

+36%

+35%

Quelle: GfK Social Media Polling 2021, GfK Market Intelligence: POS Tracking; Global ohne Nordamerika, USD; Umsatzwachstum in % 2021 vs 2019
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Premium-Einbaugeräte mit überdurchschnittlich 
hoher Nachfrage

Kochfelder mit

integriertem 
Abzug

Einbau-
Kühlgefrier-
Kombinationen

Einbauherde/

Öfen mit 
Pyrolyse

+16%+31% +18%Umsatz-
Wachstum
2020/2021

Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking, 2021 vs. 2020, Umsatzwachstum (EUR) in %, Deutschland
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Nachhaltigkeit
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Neues Energielabel stellt höhere Anforderungen

Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking 2020, 2021, Alte und neue Energieeffizienzklassen, Deutschland.
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Freistehende NoFrost Kühl-
Gefrier-Kombinationen

Einbaugeschirspüler 
60cm breit

Und ermöglicht eine stärkere 
preisliche Differenzierung
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723

408
512

743 688

1.559

1.374

A+++ F E D C B A

Alt Neu

776

458 501

660

996

1.211

1.396

A+++ F E D C B A

Alt Neu

(2020) (2020)

Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking 2020, 2021, Deutschland.
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gfknewron consumer

Quelle: gfknewron consumer, Deutschland, 2021.

“Energieeffizienz ist das wichtigste Feature bei der 
finalen Kaufentscheidung von Verbrauchern in 
Deutschland für ein neues Kühlgerät oder einen neuen 
Geschirrspüler”
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Ausblick
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COVID-19

Gestörte Lieferketten

Russland-Ukraine Krieg

Inflation

Weltweit erreicht die Inflation
Rekordwerte.

Vor allem in China sorgt COVID
nach wie vor für große
Verwerfungen.

Steigende Rohstoffkosten, Mangel
an Chips und logistische
Probleme, insbesondere in China

Steigende Energiepreise durch die
Sanktionen und Verknappung
bestimmter Lebensmittel wie
Weizen.

Einflussfaktoren auf den Konsum

Disruption
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14,6
16,9

18,5
15,4

Dennoch starten Hausgeräte im Vergleich zum von 
Corona-Einschränkungen geprägten Vorjahr stark

Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking Deutschland, Jan-Apr 2022, Jan-Apr 2021, Umsatzwachstum und Preisanstieg in %.

MDA 9 Einbau-
Kühlgeräte

Einbauherde/
Backöfen

Einbau-
Geschirrspüler

UmsatzwachstumJan-Apr 2022 vs. Jan-Apr 2021

+9,5%
Anstieg des 

Duchschnitts-
preises Jan-Apr 

2022 vs. Jan-Apr 
2021
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Zusammenfassung
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1 Weltweit starke Nachfrage nach technischen Gebrauchsgütern

2 Speziell auch in Deutschland legt das Premium zu

3 Nachhaltigkeit als Chance

4 Guter Start, aber Unsicherheit wächst
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