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Corona fuhrt auch 2021 weltweit zu hoher
Nachfrage nach Technik fur zu Hause
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Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking; Global ohne Nordamerika, Umsatzwachstum (USD) in % 2021 vs 2020
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Bestimmte Kategorien in 2021 deutlich Uber Vor-
Corona-Niveau. Home Office welterhin als Chance.

Entertainment & Eat Clean
health at home at home
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“Ich wiirde gerne 1-4 Mal
pro Woche von zu Hause
aus arbeiten.”

Quelle: GfK Social Media Polling 2021, GfK Market Intelligence: POS Tracking; Global ohne Nordamerika, USD; Umsatzwachstum in % 2021 vs 2019
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Premium-Einbaugerate mit uberdurchschnittlich  F%
hoher Nachfrage
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Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking, 2021 vs. 2020, Umsatzwachstum (EUR) in %, Deutschland © GfK
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Neues Energielabel stellt hohere Anforderungen  [di%
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Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking 2020, 2021, Alte und neue Energieeffizienzklassen, Deutschland.
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Und ermodglicht eine starkere
preisliche Differenzierung
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Quelle: GfK Market Intelligence, POS Tracking 2020, 2021, Deutschland.
© GfK 7



L N /
newron ‘}3 GFK

"Energieeffizienz ist das wichtigste Feature bei der
finalen Kaufentscheidung von Verbrauchern in
Deutschland fur ein neues Kuhlgerat oder einen neuen
Geschirrspuler”

ofknewron consumer

Quelle: gfknewron consumer, Deutschland, 2021.
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Einflussfaktoren auf den Konsum

Weltweit erreicht die
Russland-Ukraine Krieg

Rekordwerte.
Steigende Energiepreise durch die
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Dennoch starten Hausgerate im Vergleich zum von %

Corona-Einschrankungen gepragten Vorjahr stark

Umsatzwachstum | Jan-Apr 2022 vs. Jan-Apr 2021

+9.5%

Anstieg des
Duchschnitts-
preises Jan-Apr
2022 vs. Jan-Apr
2021

MDA 9 Einbau-
Kiihlgerate

Quelle: GfK Market Intelligence: POS Tracking Deutschland, Jan-Apr 2022, Jan-Apr 2021, Umsatzwachstum und Preisanstieg in %.
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Zusammentassung

1 Weltweit starke Nachfrage nach technischen Gebrauchsgltern

2 Speziell auch in Deutschland legt das Premium zu
3 Nachhaltigkeit als Chance

4 Guter Start, aber Unsicherheit wachst
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